Nuestro proyecto consiste en obtener un queso
“Premium” a partir de la utilizacién de leche de cabra,
elaborado en plantas propias, utilizando materias
primas de calidad superior, obtenida de planteles
caprinos propios y con el fin de abastecer el sector de
mayores ingresos de los principales centros urbanos
de nuestro pais. En una primera etapa en la provincia
de Cérdoba y mas adelante en las ciudades capitales:
Santa Fe, Mendoza, y Buenos Aires. Para llegar a
abastecer a este sector se comercializard el producto
por medio de restaurantes, hoteles y supermercados
de alta categoria; y comercios de productos delicates-
sen.

Contacto directo con revistas hoteleras.

Control de la cadena de valor por integracién

vertical: el negocio abarca todo el proceso productivo.

Bajo costo de salida: debido a que se cuenta con
campo propio y que el resto de la inversion inicial
consistiria en maquinaria y planteles caprinos.

No hay costos de oportunidad asociados a la
explotacion del campo.

Actividad promovida por Ley 26.141: “Ley para la
recuperacion, fomento y desarrollo de la actividad
caprina” y Decreto1502/07.

Complementacién con Agroturismo.

Ingresos complementarios: comercializacion de
carne, fibras, cueros, etc.

Posibilidad de crecer aprovechando el potencial del
mercado.

Posibilidad de exportacion: el precio internacional
del producto hace que exportar sea muy atractivo,
siempre y cuando se mantenga el tipo de cambio
favorable.

CHEVRY

Marca todavia no consolidada: por lo que serdn
necesarias fuertes inversiones en publicidad y marke-
ting.

Producto especifico: el queso de cabra posee un sabor
especial, lo que acarrea el peligro de no ser ampliamen-
te aceptado. Como Unico producto de la firma, esto
podria generar un riesgo econémico-financiero.

Localizacién geografica: aunque el predio esta
ubicado en una buena zona para la cria, se encuentra
alejado de la ciudad y se accede por caminos de tierra.

Sustitutos cercanos: existen otros tipos de quesos mas
exoticos (de camella y bufala) y también el tofu (queso
chino), el cual tiene propiedades nutritivas destacables.

Baja demanda: el éxito del producto depende del
posicionamiento que se logre en la mente del consumi-
dor, ya que no se encuentra integrado en su habitual
consumo.

Actividad promovida por Ley 26.141: facilitaria el
ingreso de competidores potenciales.
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Ocupacién: Actividad Bancaria
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