“Ser una empresa nacional comercializadora de una
completa linea de indumentaria masculina informal
que contagie en todas sus acciones su devocion por
el buen vestir. Orientada a hombres exigentes,
triunfadores y con estilo que buscan prendas de alta
calidad que permitan que quienes las vistan se
sientan orgullosos de hacerlo”.

La Numancia serad una marca de indumentaria
elegante sport masculina, orientada a un publico de
clase media alta mayor a 35 afos. La marca sera
basada en el concepto de “una tierra de nobles
caballeros”, que guiara todas las acciones de comuni-
cacién, ambientacion de los locales y el disefio de las
prendas.

El proyecto contempla tanto el desarrollo de la marca
como el disefio y la comercializacién de los productos
en dos locales exclusivos (Patio Olmos y Dinosaurio
Mall Rodriguez del Busto). Ademas, se utilizara la red
de distribucién en la estructura comercial existente de
la empresa Trajes San Jorge fuera de la ciudad de
Cordoba, con locales en Villa Maria, Rio Cuarto, San
Luis y Mendoza.

La marca contara con una linea completa con disefios
europeos adaptados localmente, produccion terceri-
zada, fuertes esfuerzos de marketing para posicionar a
“La Numancia” rdpidamente en la mente de los
consumidores, altas normas de calidad, y enfoque
permanente en el disefio y el buen gusto.

Se trabajara con el permanente objetivo de crecer en
market share hasta convertirse en una marca referen-
te de la indumentaria masculina a nivel nacional.

www.la-numancia.com.ar
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Inversion en Activo Fijo: $ 115.000
Gastos Previos: $ 315.000
Payback: 5 afos

HTA: 9 afos

Alberto Riba

Edad: 54 Aihos

Actividad: Gerente de Trajes San Jorge
Empleados:47

Rubro: Confeccion y Venta de Indumentaria

Hobbies: hacer deportes y jugar al truco con los
amigos
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